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A. AREA DE FORMACION

ECONOMIA

B. DENOMINACION DE LA ACCION FORMATIVA

NEUROMARKETING — 6 HORAS

DEEINICION = Adquirir conocimientos basicos sobre el Neuromarketing.
DE LOS = Entendery aplicar procesos cognitivos para realizar planes de comunicacion.
. . ) _ .
OBJETIVOS: Mejorar las capacidades de comunicacidon de las personas asistentes.
1. ¢éQué es el neuromarketing?
2. ¢Cémo observamos el cerebro?
3. ¢Coémo funciona el celebro?
CONTENIDO:

4, Casos.

5. Ejemplos aplicados a la venta.




