
   
 
 
 
 
 
 

A. ÁREA DE FORMACIÓN 
 

ECONOMÍA 
 
 
B. DENOMINACIÓN DE LA ACCIÓN FORMATIVA 
 

NEUROMARKETING – 6 HORAS  
 
 

DEFINICIÓN 
DE LOS 
OBJETIVOS: 

 Adquirir conocimientos básicos sobre el Neuromarketing. 
 Entender y aplicar procesos cognitivos para realizar planes de comunicación. 
 Mejorar las capacidades de comunicación de las personas asistentes. 

 

 
 

CONTENIDO: 

1. ¿Qué es el neuromarketing? 

2. ¿Cómo observamos el cerebro? 

3. ¿Cómo funciona el celebro? 

4. Casos. 

5. Ejemplos aplicados a la venta. 

 
 
 
 
 

 

 


